Har Radda Barnen rad med reklam pa tv, radio och i tidningar?

Vi maste ta oss rad helt enkelt. | en allt storre konkurrens om givarnas pengar maste vi synas -
i tidningar, pa tv, bio och i radio, pa natet och utomhus. Vi maste ocksa gora brevutskick och
horas per telefon. Om vi inte gor oss paminda har Radda Barnen snart varken givare eller
medlemmar. Ju fler manniskor som stéder oss med pengar eller sin rost — desto starkare blir vi
som organisation, desto mer kan vi utratta.

Vi lever under hard konkurrens. Manga nya organisationer har etablerat sig i Sverige. Ocksa
de gamla organisationerna har blivit storre och maktigare. Mediebruset &r starkt och splittrat.
Det finns tidningar, radio- och tv-kanaler eller datasajter for de flesta smakriktningar,
livsstilar och aldrar. Vi méste na “véara” malgrupper i detta myller, dven de yngre
generationerna. Om vi inte syns ofta, mycket och konsekvent sa gar pengarna till andra
organisationer som exponerar sig flitigare.

Radda Barnen och andra organisationer med oss far mycket stora rabatter nar vi koper
reklamplats — ibland anda upp till 90 %. Dessutom har vi reklam i form av pluggar, d v s pa
utrymmen som media inte har salt. Det innebar kostnadsfri plats eller till minimalt pris. Hur
stora vara rabatter vi far kan vi inte avsloja eftersom avtalen ar konfidentiella. Bryter vi
avtalen riskerar vi att forlora rabatterna.

Radda Barnen har 90-konto. Det innebar att vara kostnader for insamling och administration
kontrolleras och aldrig far dverstiga 25 procent, d v s minst 75 procent ska anvéandas for
insatser riktade till barn. Ar 2008 var denna kostnad bara 13 procent. Detta &r en nddvandig
kostnad for att kontrollera att pengarna verkligen nar fram, anvands ratt och for att vi ska
kunna bli fler som stoder Radda Barnens arbete.



